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CDL NITEROI

NOSSA META E O SEU SUCESSO NAS VENDAS
UM FELIZ NATAL PARA TODOS!

DIRETOR DE NEGOCIOS DA SICOOB EXPLICA
COMO A TECNICA "STORYTELLING" PODE
AJUDAR A ACELERAR AS VENDAS

NIVEL DE INADIMPLENCIA REDUZ E GERA MAIS
ESPERANCA PARA O COMERCIO

PAGAMENTO DO 13° INJETARA 291 BILHOES NA ECONOMIA



SEJA UM ASSOCIADO

TORNE - SE MEMBRO DO
MOVIMENTO LOJISTA

BENEFICIOS PARA OS ASSOCIADOS:

» Representacao dos interesses dos lojistas
diante do pode publico;
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Certificado Digital com desconto;

[ 4

Consultas SPC Brasil/Serasa;

Produtos para vocé consultar e obter informagoes
sobre inadimpléncia e dados cadastraisem
consultas completas de pessoas fisicas e juridicas

* Assessoria Juridica; 7
Acompanhamento de processos trabalhistas
e consultas juridicas nas areas: trabalhista,
civel e defesa do consumidor

{2

Ouvidoria do Comércio;
Reclamacodes e sugestdes para encaminhamento

Parceria com o SEBRAE;
Cursos e Palestras

Palestras de capacitacao gratuitas;

[

Café Empresarial; _ )
Momento de interacao e networking

( 2

CDL no seu bairro;
Ouvir demandas do comércio local

* Campanhas comerciais;

Consultoria Contabil;
Presencial em parceria com a Inove Gestao Contabil

ASSOCIE-SE E USUFRUA DOS BENEFICIOS!

D (21) 2621 - 9919 /(O (21) 96511 - 5016
! CDL Izl COMERCIAL@CDLNITEROI.COM.BR

Niteroi RUA GENERAL ANDRADE NEVES, 31,
CENTRO - NITEROI/RJ
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- EDITORIAL

LUIZ VIEIRA

A cidade de Niteréi completa 450 anos este ano e o evento é
uma oportunidade Unica para o comércio local. E um momento
de celebragao e de atragao de turistas, gerando um impacto
positivo na economia da cidade. O aniversario é uma
oportunidade para os empresarios promoverem seus produtos e
servicos, além de atrair investimentos. E, entre tantas
oportunidades de negdcios, o café empresarial da CDL Niterdi é
uma das iniciativas que favorece o networking reunindo
empresarios locais e de outras regides, criando um ambiente de
negdcios e troca de experiéncias. No encontro, os empresarios
locais apresentam seus produtos e servicos para um publico
variado, além de criar novas parcerias.

O Natal € uma das datas mais importantes para nés! A magia
de dezembro atrai muitos consumidores, gerando um aumento
nas vendas. Lojas, shoppings e ruas sdao decorados com luzes e
enfeites natalinos, criando um ambiente acolhedor e festivo
complementando o objetivo de conquistar o cliente. O Natal é
uma oportunidade para os empresarios criarem promogdes e
ofertas especiais, além de atrair novos consumidores. Pensando
nesse momento, langamos o Natal Encantado CDL Niterdi, com a
presencga de Papai Noel visitando nossos associados e passeando
pelos bairros encantando criangas, idosos e familias inteiras!

Nesta edicao, vocé vai experimentar o melhor da CDL Niterdi!

Atodos, um feliz e santo natal e que em 2024 estejamos firmes
no proposito de sempre vencer as expectativas!

Juntos somos mais fortes!

Boa leitura!
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O empreendedorismo sustentavel é uma
das areas mais promissoras do mercado
atual. Esse tipo de empreendedorismo alia a
geracgao de lucros com iniciativas socioambientais,
tornando-se quase obrigatdrio para ter espago no
mercado. O conceito de empreendedorismo no
setor de sustentabilidade é a integracao da
responsabilidade social e ambiental no cerne das
operagdes comerciais.

As tendéncias atuais em empreendedorismo
sustentavel estdo alinhadas com a crescente
preocupagao com o meio ambiente e com
a necessidade de se adotar praticas sustentaveis em
todos os setores da economia. A incorporagao
das praticas de sustentabilidade em
projetos pode ter inumeros beneficios,
desde a diminuicao de custos a protecao
ambiental. E essencial que se adotem tais
praticas sustentaveis nos projetos de
construg¢ao, uma vez que nao sé reduzem o
impacto ambiental como também ajudam
a construir um futuro mais sustentavel.

Lucro no empreendedorismo sustentavel
€ uma realidade. Empresas que adotam
praticas sustentaveis estdo ganhando
respeito e credibilidade de clientes,
investidores, parceiros e companhias
concorrentes. Além disso, a adogao de
praticas sustentaveis pode ajudar a reduzir
custos e aumentar a eficiéncia empresarial. O
empreendedorismo sustentavel € uma
tendéncia que estd crescendo e se
consolidando no mercado, e as empresas que
nao adotarem praticas sustentaveis podem
ficar para tras.

Principais Pontos

m O empreendedorismo sustentavel alia
a geracao de lucros com iniciativas
socioambientais

B Astendéncias atuais em empreendedorismo
sustentavel estao alinhadas com a crescente
preocupacao com o meio ambiente

Empresas que adotam praticas sustentaveis
estdao ganhando respeito e credibilidade de
clientes, investidores, parceiros e companhias
concorrentes.

Fonte: www.tendenciascentrais.com.br




INADIMPLENCIA TEM NOVA QUEDA E ATINGE 66,24 MILHOES DE
CONSUMIDORES, APONTA CNDL/SPC BRASIL

O numero de inadimplentes no pais teve
mais uma queda em outubro de 2023, e atinge
66,24 milhdes de brasileiros. O Indicador realizado
pela Confederagcdo Nacional de Dirigentes Lojistas
(CNDL) e pelo Servico de Protecao ao Crédito (SPC
Brasil) aponta que quatro em cada dez brasileiros
(40,49%)
outubro deste ano,

adultos estavam negativados em
gquando o volume de
consumidores com contas atrasadas cresceu
4.14% em relagcao ao mesmo periodo de 2022.

A partir dos dados disponiveis em sua base, que
abrangem informacdes de capitais e interior de
todos os 26 Estados da federacao, além do Distrito
Federal, a CNDL e o SPC Brasil registram que a
variacao anual observada em setembro deste ano
ficou abaixo da verificada no més anterior. Na
passagem de setembro para outubro, o niumero
de devedores caiu -0,51%.

O numero de devedores com participagdao mais
expressiva em outubro estd na faixa etaria de 30 a
39 anos (23,78%). Sao 16,47 milhdes de pessoas
registradas em cadastro de devedores nesta faixa,
ou seja, quase metade (48,32%) dos brasileiros
desse grupo etério estdo negativados. A participacao
dos devedores por sexo segue bem distribuida,
sendo 51,10% mulheres e 4890% homens.

Fonte: CNDL /SPC

“ Com o pagamento do 13° saldrio e o
movimento dos trabalhos tempordrios no final do
ano, a tendéncia é de queda na inadimpléncia para
os proximos meses. Por isso, é importante que o
consumidor aproveite essa fase para acertar as

2,

contas e ndo extrapolar nos gastos”; aponta o

presidente do SPC Brasil, Roque Pellizzaro Judnior.

CADA NEGATIVADO DEVE, EM MEDIA,
R$ 4.322,39. MAIOR PARTE DAS DIVIDAS SAO
COM BANCOS

Em outubro de 2023, cada consumidor
negativado devia, e média, R$ 4.322,39 na soma
de todas as dividas. Além disso, cada inadimplente
devia, emm média, para 2,10 empresas credoras,
considerando todas essas dividas.

Os dados ainda mostram que cerca de trés
(30,44%)
dividas de até R$ 500, percentual que chega a
44.30% quando se fala de dividas de até R$ 1.000.

Em outubro de 2023, o nUmero de dividas em
atraso no Brasil teve crescimento de 10,19% em
relagdo ao mesmo periodo de 2022. O dado
observado em outubro deste ano ficou abaixo da
variacao anual registrada no més anterior. Na
passagem de setembro para outubro, o nUmero de
dividas apresentou recuo de -0,47%.

em cada dez consumidores tinham

A MAIS COMPLETA LOJA DE FERRAMENTAS EM NITEROI!

Q R.MARECHAL DEODORO,N°192
- CENTRO - NITEROI - RJ

O (21) 97283-0697 /& (21) 3527-3131



TENDENCIAS DO VAREJO EM 2024:
ATRAINDO E FIDELIZANDO O CONSUMIDOR

O varejo € um setor que esta em constante
evolucao e adaptacao as mudanc¢as no
comportamento do consumidor. Com a
chegada do ano de 2024, é importante que
0s varejistas se mantenham atualizados
sobre as tendéncias que irdao impactar a
forma como o consumidor interage com as
marcas e realiza suas compras.

Uma das principais tendéncias do varejo
para atrair e fidelizar o consumidor em 2024
€ a personalizacao. Cada vez mais, 0s
consumidores esperam que as marcas
oferecam produtos e servigos que atendam
as suas necessidades e preferéncias
individuais. Para isso, € fundamental que as
empresas  utilizem  tecnologias como
inteligéncia artificial e big data para coletar e
analisar dados sobre os clientes, permitindo
assim que oferecam experiéncias de compra
personalizadas e relevantes.

Outra tendéncia importante do varejo para
2024 é a omnicanalidade. Os consumidores
esperam poder interagir com as marcas de
forma integrada e consistente em todos os
canais disponiveis, seja na loja fisica, no site,
nas redes sociais ou em aplicativos moveis.
Para atender a essa demanda, é fundamental
gue as empresas invistam em tecnologias
que permitam a integracao dos diferentes
canais de venda, oferecendo uma experiéncia

de compra fluida e sem interrupcoes.

Por Jodo Victor Lucas - Tendéncias do Varejo

ANALISE DO MERCADO DE
VAREJO EM 2024

O mercado de vargjo em 2024 sera altamente
influenciado pelas tendéncias de consumo e
comportamento do cliente. As empresas que
desejam permanecer competitivas devem estar
atentas as mudancas do mercado e adaptar-se
rapidamente as novas demandas do consumidor.

De acordo com a pesquisa realizada pela
consultoria Cognizant, a transformacao digital
serda uma das principais tendéncias que
impactarao o varejo em 2024. O uso de
dispositivos modveis e a integracao entre lojas
fisicas e online serdao cada vez mais comuns,
permitindo uma experiéncia de compra mais
personalizada e conveniente para o cliente.

Além disso, a colaboracao na cadeia de
abastecimento também serd um fator
importante para o sucesso das empresas de
varejo em 2024. A utilizacao de tecnologias como
inteligéncia artificial e internet permitira uma
maior eficiéncia na gestdo da cadeia de
suprimentos, resultando em uma reducao de
custos e um aumento na qualidade dos produtos
oferecidos. Outra tendéncia importante que as
empresas de varejo devem estar atentas em 2024
€ a busca pela sustentabilidade. Os consumidores
estdo cada vez mais preocupados com o meio
ambiente e esperam que as empresas adotem
praticas sustentaveis em todas as etapas da cadeia
de producao. As empresas que ndo se adaptarem a
essa tendéncia podem perder clientes para
concorrentes que oferecem produtos e servicos

mais alinhados com as expectativas do consumidor.



AUMENTE AS VENDAS COM STORYTELLING

O Café Empresarial realizado na terca (7) no
restaurante Da Carmine contou com a presenca
ilustre do diretor de negdcios Sicoob Credcaf
Willian Berbert Tomaz; que apresentou a técnica
"Storytelling" capaz de ajudar no aumento das
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Fotografia: Renata Cardoso
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R. MARECHAL DEODORO,
168 - CENTRO - NITEROI/RJ

Willian comecou sua explanagdo com a frase
"Juntos somos mais fortes e podemos mais." E,
além de citar a importancia em fortalecer a uniao
do empresariado, falou sobre as trés
consideracdes que devem ser lembradas o tempo

inteiro:

1) O débvio tem que ser lembrado e
nunca esquecido

2) Nao carreguem coisas ruins para
casa. Carreguem coisas boas

3) Concordar é secundario mas
refletir é urgente.

O palestrante focou o tema na eficacia dos
negocios. Eficacia no sentido de fazer bem feito
resultados
positivos. E um dos caminhos a percorrer se
chama "storytelling".

para vender mais; obter lucros,

Storytelling é a estratégia de narrar histérias
para transmitir uma mensagem de forma eficaz e
se conectar com o publico. Trata-se de um
conceito muito importante para tornar o0s seus



conteudos mais atrativos e gerar identificacao
com os clientes. Mas, ndo é nada facil colocar
essa estratégia em pratica pois é preciso
escolher os formatos mais adequados e
adaptar a sua comunicagao para que ela ressoe
com o seu publico-alvo.

Willian explicou através de exemplos
praticos como as empresas estao aplicando a
acao. O storytelling é composto por quatro
elementos basicos: mensagem, ambiente,
personagem e conflito. A mensagem é a ideia
gue vocé deseja transmitir para o publico a
partir da sua histéria. E essa mensagem que
fard as suas narrativas serem Unicas e

impactarem os clientes positivamente.
Portanto, é essencial definir esse aspecto para
qgue o storytelling seja eficaz e alcance o
objetivo tracado.

O ideal € que a mensagem reflita os valores
e 0 propdsito do seu negdeio. Assim, os clientes
poderdo se identificar com a histéria narrada e
criar uma conexao com a marca.

Adentista, escritora e empreendedora Heloisa
Assuncdo ja conhecia o trabalho de Berbert

Tomaz e aprovou a palestra:

11

baseou e achei muito interessante porque ele deu

Incrivel! Eu ja tinha lido o livro que ele se

um norte para as pessoas de uma forma muito
inteligente. Eu fiz algumas anotagcées aqui e achei
muito importante alguns pontos

como priorizar o que realmente
seja importante. BExiste uma
frase que eu gosto muito:
"Tudo é ndo a ndo ser o
sim obvio™ e ele falou
sobre o 6bvio na palestra’”.

A manha agradavel e de troca de
conhecimentos encerrou com o tradicional

networking.

Fotografia: Renata Cardoso



NATAL ENCANTADO
CDL NITEROI

O NATAL E UM DIA ESPECIAL PARA O VAREJO, ENTAO PREPARE-SE COM ANTECEDENCIA, INOVE E
UTILIZE ESTRATEGIAS DE MARKETING DE ALTO IMPACTO.

Por ser um momento de sensibilidade do
consumidor, o final do ano é um momento de
celebragao, gratiddao e promessas para o novo ano. Os
eventos de Natal e Ano Novo ddo aos varejistas a
perspectiva e a esperancga de receitas bem acima da
média de todos os outros meses. E um periodo muito
promissor, ainda mais porque o 13° salario faz com
gue o consumidor figue mMmais capitalizado.

As festas de Natal fazem parte de um periodo
tradicional em que se trocam presentes, se fazem
amigos secretos, as comemoragOes familiares
continuam e as empresas aumentam as vendas.
Como tal, representam oportunidades para aumentar
os lucros e fortalecer o relacionamento com os
clientes.

O momento requer, além de criatividade e inovagao,
uma estratégia de marketing capaz de atrair muitos
clientes e novos consumidores. Por isso, invista nas
suas possibilidades e use todo o potencial do seu
negocio para que esse periodo seja memoravel.

O Papai Noel da CDL Niterdi ja esta percorrendo as
ruas da cidade cativando o clima natalino entre os
associados e com a populagao. Que ele seja um
estimulo e represente a esperanga de mais presenca,
mais sorrisos € muito mais vendas!
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O SEBRAE divulgou em suas redes sociais
algumas dicas de como se preparar nesta época. Use
e abuse desse presente:

Valorize os itens ofertados. Para isso,
€ necessario que a equipe conhecga e
acredite, de fato, no valor do que ela vende.

2. Identifique oportunidades para vender
itens complementares e ndao tenha medo
de oferecé-los durante a negociagcdao com
o cliente. Mesmo que ele nao os adquira
naquele momento, ele ja conhecera o
produto para outras possiveis compras.

3. Realize o pdés-vendas, que consiste em
um dos segredos da fidelizacao de um
cliente. Essa acao faz com que ele volte a
fechar outras compras com vocé e
indique a sua loja.

4. Siga o planejamento e o calendario de
comunicacao que a loja estabeleceu,
principalmente nas redes sociais.

5. Promova estratégias de impulsionamento
nas redes sociais, ndo se esquecendo
da sua manutencao digital.

6. Esteja presente nas redes sociais e

prepare a equipe para contribuir com
o atendimento digital.

PATROCINADORES

Pl ¥SICOOB S5LessinG Ageaor> INCH



DICAS PARA MUDAR A PERCEPCAO DO DINHEIRO

Também conhecido como gestao de gastos,
o controle de custos € um processo gerencial
gue redne um conjunto de praticas adotadas
por uma empresa para verificar e analisar seus
desembolsos fixos e variaveis, com o intuito de
reduzir e controlar gastos e, assim, assegurar a
sua saude financeira. Isso porque possibilita
identificar em uma empresa desperdicios ou
oportunidades de cortes. Ele visa assegurar a
eliminacao de contas desnecessarias, mas sem
afetar a produtividade da empresa e a qualidade
das operagdes. Com isso, ha aumento de
lucratividade e a promogéo da satisfagdo dos L =)
clientes. sl

O Café Empresarial realizado na sede na "'DL s coL
segunda semana de novembro, debateu o E,E,ﬁf
tema através da palestra realizada pela gerente  # CDL

de relacionamento Emanuelly Mothe e do cot Niterdi

erdl |
CDL =<
picerdl

gl

coordenador de bancos da Sicoob Cecremef
Anderson Ameli.

O planejamento e controle de custos ndo &
uma tarefa tdo simples e vai bem além de
apenas somar todos os custos e despesas de _
Uuma operacao ou organizacao. Fotografias: Renata Cardoso

Rua Marec
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Mas como fazer o controle de A diretoria da CDL Niteréi recebeu
custos operacionais? representantes do Sebrae Leste Fluminense, da
Unimed Leste Fluminense, realizou o esperado
networking e finalizou o encontro com sorteio de
brindes.

A gestao de custos operacionais € uma atividade
gue pode ser realizada ao colocar em pratica estas dicas:

Conhecga os custos envolvidos nas
operacoes de sua empresa;

Widerdl

Elimine desperdicios;
Elimine os processos que nao estao
mais funcionando;
m  Qualifique e incentive a participacao do
time no alcance do controle de custos;
m  Otimize seu estoque;

m  Cuide do maquinario, realizando manutencgao
preventiva, por exemplo;

B Tenha uma boa relagdo com seus
fornecedores, pois isso pode evitar, por
exemplo, o pagamento de multas e juros
e facilitar a renegociacao de dividas;

B Analise periodicamente o regime tributario
da empresa.

Dessa forma, vocé conseguird identificar mais
facilmente onde estao os gastos desnecessarios e
0s maiores potenciais de ganhos e prejuizos.
Visualize sempre e acredite no seu negocio
sendo bem sucedido para que, assim, também
seja mais prazeroso planejar e controlar suas finangas. Fotografias: Renata Cardoso

2=l um

ILUMINACAO

Fabrica &
Projetos

TECNOLOGIA, QUALIDADE
E EFICIENCIA PARA CRIAR

O PROJETO DE ILUMINAGAO =
IDEAL PARA SUA EMPRESA. '

2l UETEL el S
www.luma.ind.br ,_,'__-i'-'je* W =
I ¥ ”.".‘__I o -
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PAGAMENTO DO 13° SALARIO INJETARA
RS 291 BILHOES NA ECONOMIA

O PAGAMENTO DO 13° SALARIO DEVERA INJETAR NA ECONOMIA BRASILEIRA CERCA DE
R$291 BILHOES, DIZ LEVANTAMENTO DIVULGADO NA SEMANA PASSADA PELO
DEPARTAMENTO INTERSINDICAL DE ESTATISTICA E ESTUDOS SOCIOECONOMICOS (DIEESE).

Fonte: VAREJO S.A.

O valor representa aproximadamente
2,7% do Produto Interno Bruto (PIB, soma
de todos os bens e servicos produzidos no
pais) e serad pago a cerca de 87,7 milhdes
de pessoas: trabalhadores do mercado
formal, beneficiarios da Previdéncia Social
e aposentados e beneficiarios de pensao
da Unido e dos estados e municipios. Em
média, cada trabalhador deverd receber
R$ 3.057.

Do montante a ser pago como 13°, cerca
de R$ 201,6 bilhdes, ou 69% do total, irdo
para empregados formais, incluindo
trabalhadores domésticos, e 31%, (R$ 89,8
bilhdes) para aposentados e pensionistas.
Beneficiarios da Previdéncia Social (32,8
milhées de pessoas) receberdo R$ 554
bilhdes, aposentados e pensionistas da
Unido, R$ 11,2 bilhdes (3,8%); aposentados e
pensionistas dos estados, R$ 17,5 bilhdes
(6%); e aposentados e pensionistas dos
regimes proprios dos municipios, R$ 5,6
bilhoes.

A maior média do valor do 13° sera paga
aos trabalhadores do setor de servicos (R$
4.460). A indUstria aparece com o segundo
valor, equivalente a R$ 3.922; e o menor fica
com os trabalhadores do setor primario da
economia, R$ 2.362.

O maior valor médio para o 13° sera
destinado aos trabalhadores, aposentados
(R$
5.400) e o menor, no Maranhao e Piaui (R$
2.087 e R$ 2.091, respectivamente).

Segundo o Dieese, para o calculo do

e pensionistas no Distrito Federal

pagamento do 13° salario em 2023, foram
reunidos dados da Relacao Anual de
(Rais)

Empregados e

Informagdes Sociais e do Novo

Cadastro Geral de
Desempregados (Novo Caged), ambos do
Trabalho e

Também foram consideradas informacoes

Ministério do Emprego.

da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua (Pnad), realizada pelo
Brasileiro de

Instituto Geografia e

Estatistica (IBGE), da Previdéncia Social e

da Secretaria.
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PARABENS, NITEROI!
450 ANOS E UMA HISTORIA DE SUCESSO!

A Histdria de Niterdi comeca com a aldeia
fundada por Araribdia com a posse solene em
1573, que recebeu a denominacdao de Sao
Lourenco dos Indios, o primeiro nucleo de
povoamento. A morte de Araribdia (1587) iniciou o
processo de declinio do aldeamento, justamente
por localizar-se distante da 'povoagao maior', Rio
de Janeiro, e ndo oferecer condigbes para sua
expansao.

A chegada da Corte de D. Joao VI a colbnia
brasileira em 1808, foi culminante para o apogeu e
progresso das freguesias do recbncavo e
principalmente a de Sao Joao de Icarai, além de
escolher Sdo Domingos para localizacdo de seu
sitio para lazer. A estadia na Praia Grande, em
comemoracgao as festividades de seu aniversario,
foi responsavel pelo aumento dos numeros de
visitantes aquela localidade. O comércio e a
navegacao progrediram e se intensificaram,
aparecendo também os vendedores ambulantes.
A cidade se reestruturava gradativamente.

A condicao de capital estabelecida a cidade,
determinou uma série de desenvolvimentos
urbanos, dentre os quais, a implantacao de
servigos basicos como a barca a vapor (1835)
efetuado pela Cantareira e Viacao Fluminense, a
iluminagao publica a 6leo de baleia (1837) e os
primeiros lampides a gas (1847), abastecimento de
agua (1861), o surgimento da Companhia de

Saude Ambiental
Lider no controle de pragas

-—_

Ferro-Carril Nictheroyense (1871), Estrada de Ferro
de Niterdi, ligando a cidade com localidades do
interior do estado (1872), bondes elétricos (1883)
entre outros.

Ao fim do século XIX, a eclosdo da revolta da
armada (1893), destruiu varios prédios na zona
urbana e bairros litordneos, e paralisou as
atividades produtivas da cidade, fez com que
divergéncias politicas internas interiorizassem a
cidade-sede, principal causa da transferéncia da
capital para Petropolis.

Aimplantacdo do novo Estado do Rio de Janeiro
ocorreu em 1975. A fusdo trouxe o inevitavel
esvaziamento econdmico da cidade, situacao que
se modificou com a conclusao da Ponte
Rio-Niterdi, pois esta intensifica a producgao
imobiliaria nas areas centrais e bairros litoraneos
consolidados da Zona Sul (lcarai e Santa Rosa),
além de redirecionar a ocupagdo para areas
expansivas da cidade, como as regides Oceanica e

Pendotiba. N ITER I

SEMPRE A FRENTE

SERVIQO PROFISSIONAL DE DEDETIZAQAO EM NITEROI
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Niterdi hoje experimenta uma nova roupagem com a
conquista do progresso em diversos setores e
comemora, com louvor, um dos seus melhores
momentos. Nao sdo poucos os indices que apontam a
cidade como uma das melhores cidades do Brasil para
viver, trabalhar e investir:

1° IDH do Estado do Rio indices invejaveis de educacio,
renda, limpeza urbana, transparéncia e gestao fiscal;

Nossa cidade conquistou espac¢o de destaque no
cenario fluminense e nacional;
- SAUDE -

Cerca de R$ 260 milhdes em investimentos.

Construgao de novas unidades; reforma de 9 Hospitais,
10 Policlinicas e Unidades Basicas de Saude, 18 unidades
para Saude Mental e 30 unidades do Médico de Familia.
Além de novos equipamentos, ampliagdo de leitos e UTls.

- EDUCACAO -

Ampliagdo da rede e o crescimento vem com
modernizag¢ao e inovagao.

Construcao de novas unidades escolares, reforma de
escolas, ampliagdo do programa Poupanca Escola e um
grande enfrentamento ao abandono escolar.

- CENTRO 450 -

Obras que transformardo a regido central da cidade,
valorizando a ocupacgao territorial, o patriménio natural e
arquitetonico, gerando empregos e oportunidades.

Um projeto inovador para transformar a urbanizagao,
valorizar o patriménio, a cultura e respeitar o meio
ambiente.

- ZONA NORTE -
Nova Alameda Sao Boaventura;

Restaurane Popular da Regido Norte e Escola de
Gastronomia;

Centro Cultural da Regido Norte;
Terminal de Onibus do Caramuijo;
Drenagem e Pavimentag¢do no Barreto;
Implantagdo de 20,6km de ciclovias;
Plataforma Digital de Santa Barbara;
Dragagem do Canal de Sao Lourencgo;
Revitalizacdo do Terminal Pesqueiro

- SUSTENTABILIDADE -

Preservacao ambiental

Recuperagdo de ecossistemas

Saude

Oportunidades de negdcios

Geragao de emprego e renda elnclusao social
Incentivo a utilizagdo de espacgos publicos
Ordenamento e Valorizagao urbana
Qualidade de vida

E todo esse investimento reflete no bom fluxo de
vendas da regido e é por isso, que empresarios e
lojistas commemoram.

“ O comércio teve um papel fundamental na
fundag¢do da cidade de Niterdi. Desde a época dos
indios pelo escambo e mais a frente vindo a se
formar uma rota comercial e referéncia para Capital
e Norte Fluminense. Nenhuma

cidade nasce sem comeércio.
Parabéns Niterdi pelos

seus 450 anos”.

Ruan Carlos T. Oliveira
(Marruan Madeiras)

11

historia de Niterdi, no desenvolvimento, na geragdo

Na verdade o comércio sempre fez parte da

de empregos e no crescimento da cidade que
completa hoje 450 anos,

parabéns Niteroi”.
Sidney Moysés
(Confianga RH Consultoria)

11

pelas oportunidades dadas a

Parabéns Niterdi, pelos 450 anos. Obrigado

muitos que aqui chegaram!
Feliz aniversdrio, Niteroi!”.

Marinho Neiva
(Central SAT)



INDICADORES ECONOMICOS

FONTE: JORNAL O GLOBO - DATA: 22/11/2023

DOLAR COMERCIAL VARIACAO (%)+0,07
ULTIMO: (R$) 4,9016

COMPRA: (R$) 4,9010

VENDA: (R$) 4,9016

DOLAR TURISMO VARIAGAO (%)-0,04

ULTIMO: (R$) 5,0954
COMPRA: (R$) 4,9154
VENDA: (R$) 5,0954

INDICADORES ECONOMICOS

DESCRIGAO VARIAGAO(%)

IPCA - Variagdo no més (IBGE) 0,24%

IPCA - Variagdo no ano (IBGE) 3,75%
IPCA - Variagao em 12 meses (IBGE) 4,82%
IGP-M - Variagao no més (FGV) 0,50%
IGP-M - Variagao no ano (FGV) -4,46%
IGP-M - Variagdo em 12 meses (FGV) -4.57%
IGP-DI - Variagao no més (FGV) 0,51%
IGP-DI - Variagao no ano (FGV) -4,40%
IGP-DI - Variagdo em 12 Meses (FGV) -4.,27%
CDI Over (Cetip) 12,15%
Poupanca do Dia: 21/12/2023 (Bacen) 0,63%
Taxa de Juros Longo Prazo Ano (CMN) 6,55%
Desconto de Duplicata pré-fixada, PJ (Bacen) 28,58%
Capital de Giro, sup. 365 dias, flutuante, PF (Bacen) 18,34%
Meta da taxa Selic (Bacen) 12,25%
Taxa Selic Over (Bacen) 12,15%
Taxa Referencial - (Bacen) 0,13%
Taxa de Cheque Especial PF (Bacen) 7,45%
Taxa de Crédito Pessoal, PF (Bacen) 4,05%
Taxa de juros para aquisi¢ao de veiculos, PF (Bacen) 1,80%

INSS

SALARIO DE CONTRIBUICAO ALIQUOTA (%)

Até R$ 1.693,72 7,5%
De R$1.693,73 a R$ 2.822,90 9%

De R$ 2.822,91 até R$ 5.645,80 12%

IMPOSTO DE RENDA

DESCRIGCAO VALOR(R$)
IR de R$ 1.903,99 até R$ 2.826,65, aliquota de 7,5% 158,40

IR de R$ 2.826,66 até R$ 3.751,05, aliquota de 15% 370,40

IR de R$ 3.751,06 até R$ 4.664,68, aliquota de 22,5% 651,73

IR acima de R$ 4.664,68, aliquota de 27,5% 884,96

SALARIO MINIMO

DESCRICAO VALOR(R$)
Salario Minimo - RJ 1.2381

Saldrio Minimo - BRASIL 1.320,00

Nossa satisfacao é transformar
o projeto do cliente em uma
realizacdo de sucesso!

GRAFICA printmill

"' (21)3628-4300+ 96777-4334 ®
www.printmill.com.br
orcamento@printmill.com.br



19

P20

QUALEO
CERTIFICADO
DIGITAL SPC
IDEAL PARA
VOCE?

h |
Certificado Al Certificado A3

Armazenado Pode ser utilizado
no cormputador via cartdo ou token

Pode ser instalado Validade de
am mais de uma 1,23 ou 5 anos

maquina Pode ser levado
Validode de 12 meses para qualguer lugar

CERTIFRCATAS

Agora que voceé ja conhece melhor as

em contato conosco para adquirir o seu! . Niteroi

opgoes de Certificado Digital SPC, entre

R. General Andrade Neves, 31
Centro, Niterdi - RJ

www.cdlniteroi.com.br

K7 cOouNiteroiOficial [ cdlniteroi @ (21) 99634-1880




O Melhor Da Conexao
No Seu Negécio!

Link De Internet Dedicado Para Empresas
De Pequeno, Médio E Grande Porte

Para Pequenas E Médias

Exclusividade, Velocidade E Estabilidade
Da Banda Larga Corporativa

Relacao Custo-beneficio
Que Vai Te Surpreender!

100% De Performance Garantida
Atendimento Especializado Etecnologia
De Ponta

FALE COM A GENTE
S A ACESSE NOSSO SITE

Descubra a qualidade de nossos servicos

Conte com nossa experiéncia

0800-006-0901 | 21 3674-0950

www.wlenet.com.br




